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Zevs maler skygger og
skyder reklamer. Og nu
har han bortfert en
reklamedame, der p.t.
udstilles og maske senere
henrettes

Udstilling

AfTOKE LYKKEBERG NIELSEN

PARIS - Zevs er navnet pa en graesk
gud, et parisisk regionaltog og en
fransk streetartist. Og ligner det

et tilfeeldigt navnesammenfald, gi-
wer det dog mening for sidstnavn-
te.

13 ar gammel roder en dreng
rundt nede mellem skinnerne i me-
troen med en spraydase. Han har
arbejdet under forskellige psydo-
nymer, indtil det ojeblik en af hans
wvenner hiver ham op frasporet lige
inden et forbifarende tog, navngi-
wvet Zeus, rammer ham.

»Billedet star si staerkt i mit sind,
at jegsiden har signeret’Zevs’,« har
han forklaret i en af de mange artik-
ler, som medierne har viet den el-
lers anonyme kunstner.

Dastort set alt, hvad den 26-drige
kunstner har bedrevet, siden han
tog sine forste skridt som graffiti-
mnaler, er illegalt, viser Zevs sig kun
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HENRETTES? -
Zevs’kidnap-
pede Lavazza-
wei % model

Visuel kidnapning

offentligt med en leopardskinds-
prikket sok over hovedet.

Og deter dette fjees, der nu atter
dukker op pa en skeerm pé et skri-
vebord i det alternative galleri, Pa-
tricia Dorfmann, et stenkast fra
Centre Pompidou. P4 bordet star
entelefon og ringer.I den anden
ende horer man Zevs’ stemme af-
kraeve én ens fulde opmeerksom-
hed. Det er optagelsen af en besyn-
derlig aktion. En dokumentation af
etafhans nerved guddommelige
indgreb.

2. april, 2002, kl. 5.37, Berlin, pd
den prominente Alexanderplatz,
kravler hanistiv sidevind op ad et
stillads for at skaere en 10 meter hoj
kvindelig model fri af en 12 gange 12
meter stor reklameplakat for kaffe-
maerket Lavazza, speendt ud over et
stillads foran en hotelfacade. Halv-
anden time senere, inden han atter
kravler ned ad bygningen med da-
men under armen, skriver han hen-
over det store, sorte hul med de
kvindelige former: »VISUAL KID-
NAPPING PAY NOW!«.

Davideoen afspilles i hejt tempo,
anes kun glimtvist aktionens forfat-
ter. Det ligner en hojere magts
intervention, da den lange kvinde
endeligt udskaret hives op over
stilladset og ud af billedet.

Zevs, der ogsé har en kort karrie-
re som skuespiller bag sig, er sig sin
rolle bevidst. Han er ikke rekla-
mens "auteur’ (forfatter), han er re-
klamens »Oteur« (gidselstager).

Zevs seneste intervention som
reklamens gidseltager i Berlin, lig-
geriforlaengelse af han tidligere
virke som Seriel Reklame Killer’
og 'Skygge Flasher’ i Paris.

Vejarbejde i filmstudiet

Paris er hans hjemmebane. Har
Zevs haft det sveert med politiet, er
han til gengeeld kommet godt ud af
det med arbejderne i vej- og belys-
ningsvaesnet. Da deres faelles ar-
bejdsplads er byen, er ogsd Zevs
blevet betroet et saet nogler til vej-
belysningen og til glasmontrerne
med reklameplakaterne.

Som den tilforladelige borger lod
han Informations udsendte forst3,
at man skal have friadgang til ’sit
atelier’. I Skygge Flasherens navn
har han af og til set sig nodsaget til
at slukke for et par lamper - »lige-
somi et filmstudie« - for at én
skygge kan traede klart frem. Med
dén hvide maling, der seedvanligvis
tjener som vejstriber, har han malet
konturerne af de skygger, der ka-
stes af alt fra affaldssaekke og tele-
fonbokse til de fire statuer, der tro-
ner for enderne af Pont du Carous-
sel, der krydser Seinen.

Arbejdet pd broen var sd om-
fangsrigt, at han forst blev feerdig
ved hojlys dag. For at holde trafik-
ken over broen fri af skyggerne,
matte gadekunstneren - klaedt i
gult som vejarbejderne - afmarke
sit territorium med plastikband.
Selv patruljerende politilod den

nytilkomne vejarbejder arbejde i
fred.

Til gengeeld modte TV op, dadet
stod klart, at broens statuer kastede
skygger med hvide refleks-kontu-
rer degnet rundt, som havde de
braendt sig ned i vejen efter et lyn-
nedslag.

Flasheren forklarede, at han
»blot forlaengede det, der allerede
eksisterede«.

Men netop som folk havde taget
Flasheren Zeus til sig som byernes
bys gadepoet, forvandlede han sig
til en Seriel Reklame Killer. Hylde-
sten af det gamle Paris’ historiske
monumenter gled over i et blodigt
angreb pa de nye reklamer i bybille-
det.

Med nogler laste han sig helt ind
til de ellers urorlige reklamer bag
glas og prikkede ojnene ud pa den
ene model efter den anden eller gav
dem en kugle for panden. Altsam-
menired maling. Selv Hitchcock,
der glimrede pa Pompidoucentrets
facade som stor reklame for en ud-
stilling om sig selv pa den anden si-
de af muren, fik maven spreettet op.

Losesum eller jeg skyder

Om den kidnappede billedsken-
ne Lavazza-model skal lide samme
skaebne vides endnu ikke.

Dadokumentaren slutter, dukker
Zevs atter op pa skaermen. Gaester-
ne ma afgere modellens skabne.
»Du har to valgmuligheder«: Enten
hive hojre skrivebordsskuffe ud og

sette din signatur under en erklz-
ring om, at reklamen henrettes in
effigie (som billede). Eller leegge
lpsesummen pa §00.000 euro i ven-
stre skrivebordsskuffe.

Reklame Killers aktivitet er nok
illegal, men er den legitim - for-
svarligiet andet perspektiv? Som
han havdedeisine heydays:

»Reklamen er overalt og giver os
ikke laengere noget valg.«

I forbrugersamfundet kan man
nagte alle de mange valgmulige-
der, pa naer det valg at vaelge imel-
lem dem.

Man kender denne tale; det er
den parisiske anti-reklamebe-
vaegelses retorik. Men Reklamens
Oteur patvinger ikke folk, hvad de
ikke vil have; derimod giver han
dem en anden mulighed for at vael-
ge, om reklamedamen skal henret-
tes af hin Reklame Killer... eller
kobes fri mod en umuligt hoj lose-
sum.

Zevs kender ikke udfaldet. Fore-
lobig kan man blot konstatere, at
gadekunstnerens udstilling funge-
rer som et tankevackkende inter-
mezzo for en aktivitet, nemlig
streetarten, der pa galleri ellers ofte
blot dokumenterer, at kunst har
fundet sted - andetsteds.
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